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EVENT ANTI-AGEING ESTETICKA CHIRURGIE JAKO NOVA OSA NEROVNOSTI ZEN V CR
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Rapidni narust zakroku ve svété Standardizace zakroku a Projev okazalé spotieby
PATTERNS Za poslednich 20 let doslo k 33% »S normativni praxe }3;& Rozdil v cenach zakroku
narustu provedenych zakroku u zen .9 Otazkou Zen jiz neni, zda byt a pripravku
ve veéku 30-39 let, . soucasti AA prumyslu,

ale kde a za kolik

Ageismus 13 Vizualni kultura (VK)
@y 45 Vizualni kultura
.. Predsudky, stereotypy. diskriminacni a
institucionalni praktiky Penetrace socialnich siti a Internetu Sifi VK v globalnim
- UNDERLYING problematizujici pohled na starnuti méritku a standardizovana krasa, stejné jako praxe
STRUCTURE esteticke chirurgie, jsou jeji soucasti.
‘ Kulturné specifické idealy -\
) krasy a fyzické atraktivity ? Rozvoj mediciny a technologii
'L'_l} mladi i ajejich role v péci o "idealni” télo
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Preddefinované Starnuti populace jako hrozba Individualizace a osobni
genderové role Podil 65+ v roce 2021 20% odpovédnost
a z nich plynouci Podil 65+ v roce 2060 34% Kazdy jedinec je odpovédny sam za sebe
nerovnosti
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e Ve védecké sfére se anti-aging a vyzkum zaméruje na zpomaleni,
prevenci Ci zvraceni procesu starnuti. Prestoze v soucasnosti
neexistuje zadny mechanismus, jak zvratit ¢i zpomalit starnuti u lidi,
vyhlidky do budoucna prinaseji jiste prisliby.

o \/ lékarské sfére znamena anti-aging vcasnou detekci, prevenci a
lecbu chorob spjatych s rostoucim vekem. V tomto ohledu jsou
k dispozici ruzne typy strategii a terapii.

¢ \V kosmetické sfére je anti-aging oznaceni pro produkty a procedury,
které mohou napomoci redukovat viditelné znamky starnuti pleti a
zamezit jejimu predcasnemu starnuti.
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Facelift ZAKROKY
410,046 V ROCE 2020

\ / Eyelid Lift Breast Lift
1.225.540 594.691

Brow Lift ‘ i Neck Lift
‘ ’ 288,306 251,308
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LEADERI V PROVADENI ZAKROKU V ROCE 2020

6. Mexiko
Celkovy pocet 860,718

3. Néemecko
. Celkovy pocet 1157 738

4. Japonsko

Celkovy pocet: 1,058,198
Nejvetsi pocet chirurgu: 7,000

Nejvice nechirurgickych zakrokY:
3,182,815 procedur

Nejvice chirurgickych zakroku:
1'485'116 procedur

5. Turecko
Celkovy pocet 945,477

2. Brazilie
Celkovy pocet: 1,929,359 24. 529. 875 estetickych procedur v roce 2020
Zeny: 86 % vsech provedenych zakroku

ESTETICKY PRUMYSL/FIRMY

"Plasticka chirurgie byla jesté - PRIBUZNIi A PRATELE
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“Paklize to cloveku cini radost, CHIRURGOVE

tak to ma vyznam vzdy."

“Léc¢ime mindraRy chirurgickou
cestou.”

ZENY VS. ZENY

"Méné akcentu na vzhled
“Prevence nejen zdravi, ale by naopak viibec neskodilo.
i krasy existuje a vsem Ale co éekat od chodici
Zenam ji doporucuji.” reklamy na

plastickou chirurgii..."

"V pripadé mého nosu,
"K vylepsenim, jaka v minulos ti ktery jsem si nechala ,opravit’,
podstoupila, doslo predevsim $lo o vyreseni rovnice
fotogenictéjsiho
tvaru, ne o ziskani vétsiho
mnozstvi sebeldsky.”

proto, aby byla spokojena
sama se sebou.”

"Ano,’ V{hledj € dal’evz'l"ty T "To je tézké. Ta pani evidentné
Apro na.s zefry ob'zvlasf. Pr'oc nevidi nic mezi vypadat désné
nezastavit starnuti, kdyz mame a byt posedla svym vzhledem.”

takove metody, jaké mame. "

NEVER RIGHT ...

Jé, to je ta celebrita,

co vydélava spousty

penéz a foti se s
modelkami .

Fuj, ta je oskliva ...

To je plytvani talentem,
snad neni ani doktor,
co neslozil Hippokratovu
prisahu?!

Fuj, ta je umela ...
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Sirsi ideal (multiple ideals)
"No one size fits all’

Demokratizace pristupu
k AA (napf. Sirsi kryti z
verejneho pojisteni)

STAVAJICI RESENI
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VLADA FIRMY MEDICINA

Narodni strategie na podporu
genderové rovnosti a pozitivniho
starnuti.

Levnéjsi varianty "lécby" a charitativni

Levnéjsi varianty zakrok( a produktt. ’
zakroky.

PR A REKLAMA ZENY

Kampané poukazujici na pokrivené
vnimani Zenské krasy, jejiz obraz
deformoval kosmeticky pramysl.

Hnuti za pfirozené starnuti a odmitani
estetickych uprav téla.

MEDIA

Podcasty zamérujici se na zenské télo
a jeho vnimani ve spolecnosti.

MEZERY A PAKOVE BODY

MEZERY PAKOVE BODY

Zvyseni pozitivni prezentace a vnimani procesu
starnuti ve verejnéem prostoru
a spolecnosti

Nedostatek inkluze
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Zvyseni pozitivni prezentace neunifikovanych
zenskych tel napric medii

Nedostatek podpory a senzitivity

Demokratizace zakroku estetické chirurgie
Nedostatek dostupnosti tzv. "zakroky pro véechny’, Sirsi kryti z
verejneho pojisteni

=y b BT

Nedostatek znalosti a védomosti Rozvoj edukativnich kampani pro zajemkyné
Nedostatek pozornosti Vice prostoru pro hlas zen a jejich vzajemny
dialog



